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เอกสารฉบบันีเ้ป็นเอกสารของบริษัท สยามแม็คโคร จํากดั (มหาชน) ซ่ึงจดัทําข้ึนเพือ่เป็นข้อมูลและแนวทางสําหรับพนกังานในการปฏิบติัเพือ่ให้เป็นไป

ตามหลกัเกณฑ์และข้อกําหนดของกฎหมายการแข่งขนัทางการค้าของประเทศไทย ทัง้นี ้ผูศึ้กษาเอกสารฉบบันีพ้ึงตระหนกัว่าแนวปฏิบติัต่าง ๆ อาจมีการ

เปล่ียนแปลงและอาจมีการแก้ไขเพ่ิมเติมหรือกําหนดนโยบายและแนวทางฉบบัใหม่ ซ่ึงไม่ได้รวมอยู่ในเอกสารฉบบันี ้ดงันัน้ เพือ่ให้การปฏิบติังานมีความ

ยืดหยุ่นและสอดคล้องกบัความเปล่ียนแปลงท่ีอาจมีข้ึน ท่านควรพิจารณาเอกสารฉบบันี้ไปพร้อมกบัการสื่อสารข้อมูลข่าวสารอย่างเป็นทางการภายใน

องค์กร อาทิ การสือ่สารผ่านทางอีเมล์ จดหมายข่าว หรือหนงัสือเวียนต่างๆ ในส่วนท่ีเกี่ยวกบักฎหมายการแข่งขนัทางการค้า หากข้อมูลหรือแนวปฏิบติัท่ี

กําหนดในเอกสารฉบบันีไ้ม่สอดคล้องกบักรณีของท่าน ควรหารือกบัทางฝ่ายกฎหมายและการกํากบักิจการท่ีดีอีกครั้งหน่ึง 
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บริษัท สยามแม็คโคร (มหาชน) 

แนวปฏิบัติทางการค้าท่ีเกี่ยวข้องกับการแข่งขันทางการค้า 

 

 บริษัท สยามแม็คโคร จํากัด (มหาชน) (“บริษัทฯ”)  มีความมุ่งมัน่ท่ีจะดําเนินธุรกิจโดยยึดถือ

ปฏิบติัตามหลกักฎหมายการแข่งขันทางการค้า และประกาศคณะกรรมการการแข่งขันทางการค้าท่ี

เก่ียวข้อง โดยให้ความสําคญัของการดําเนินธุรกิจที่เก่ียวข้องกบัคู่ค้าและลกูค้า ตลอดจนการปฏิบติัทาง

การค้าท่ีสร้างคณุประโยชน์ต่อผู้บริโภคและสงัคมโดยรวม จึงได้จดัทําแนวปฏิบติัทางการค้าท่ีเก่ียวข้อง

กบัการแข่งขนัทางการค้าฉบบันีข้ึน้ ซึง่มีรายละเอียด ดงันี ้

 

ส่วนท่ี 1 แนวปฏิบัติทางการค้าท่ีดีตามพระราชบัญญัติการแข่งขันทางการค้า พ.ศ. 2560 

ท่ีเกี่ยวข้องกับการประกอบธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่สินค้าอุปโภคบริโภค  

 

1. การรวมธุรกิจ   การรวมธุรกิจใด ๆ จะต้องปฏิบติัตามพระราชบญัญัติการแข่งขนัทางการค้า 

พ.ศ. 2560 และประกาศคณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้าที่เก่ียวข้องอย่างเคร่งครัด 

 

2. การไม่ใช้อํานาจเหนือตลาดอย่างไม่เป็นธรรม ห้ามมิให้ผู้ประกอบธุรกิจซึ่งมีอํานาจเหนือ

ตลาดใช้อํานาจเหนือตลาดอย่างไม่เป็นธรรมโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร ในลกัษณะดงัต่อไปนี ้ 

2.1 ห้ามกําหนดราคาซือ้หรือขายสินค้าหรือบริการในลกัษณะที่ไม่เป็นธรรม เช่น 

2.1.1 การตัง้ราคาเพื่อกําจัดคู่แข่งขัน (Predatory Pricing) เช่น ตัง้ราคาสินค้าในระดับ

ต่ํากว่าต้นทนุ   แปรผนัเฉลี่ยโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร  

2.1.2 การกําหนดราคาสูงอย่างไม่เป็นธรรม โดยไม่มีเหตุผลอันสมควร (Excessive 

Pricing) 

2.1.3 การกําหนดราคาซือ้สินค้าหรือบริการให้คู่ค้าโดยเลือกปฏิบัติอย่างไม่เป็นธรรม 

โดยไม่มีเหตผุล   อนัสมควร (Price Discrimination) 

2.1.4 การกําหนดราคาขายสินค้าหรือบริการท่ีเป็นวตัถุดิบให้คู่ค้าหรือคู่แข่งขนัในตลาด

สินค้าหรือบริการต้นนํา้หรือปลายนํา้ในราคาท่ีสูงอย่างไม่เป็นธรรม โดยไม่มี

เหตผุลอนัสมควร (Margin Squeeze) 

2.2 ห้ามกําหนดเงื่อนไขในลกัษณะท่ีไม่เป็นธรรมต่อคู่ค้า โดยไม่มีเหตุผลอันสมควร เช่น การ

กําหนดเงื่อนไขในลักษณะท่ีไม่เป็นธรรมให้ผู้ ประกอบธุรกิจอ่ืนซึ่งเป็นคู่ ค้าของตนต้องจํากัด 

การบริการ การผลิต การซือ้ หรือการจําหน่ายสินค้า หรือต้องจํากดัโอกาสในการเลือกซือ้หรือขายสินค้า 

การได้รับหรือให้บริการ หรือในการจดัหาสินเชื่อจากผู้ประกอบธุรกิจอ่ืน โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 
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2.3 ห้ามกระทําการใด ๆ เพื่อลดปริมาณสินค้าหรือบริการให้ต่ํากว่าความต้องการของตลาด 

โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร เช่น การระงบั ลด หรือจํากดัการบริการ การผลิต การซือ้ การจําหน่าย การสง่

มอบ การนําเข้ามาในราชอาณาจกัร โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร เพื่อลดปริมาณให้ต่ํากว่าความต้องการ

ของตลาด 

2.4  ห้ามแทรกแซงการประกอบธุรกิจของผู้ อ่ืนโดยไม่มีเหตอุนัสมควร 

 

3. การไม่กระทาํการตกลงร่วมกนัเพ่ือกระทาํการใดๆ อันเป็นการผูกขาด หรือลดการ

แข่งขัน หรือจาํกัดการแข่งขัน ในลักษณะดังต่อไปนี ้ 

3.1 ห้ามมิให้ผู้ประกอบธุรกิจที่เป็นคู่แข่งขันในตลาดเดียวกนั กระทําการร่วมกันในลกัษณะ

ท่ีส่งผลกระทบ ต่อการแข่งขนัอย่างร้ายแรง (Hardcore Cartel) เช่น 

3.1.1 ร่วมกนักําหนดราคาซือ้หรือราคาขายหรือเงื่อนไขทางการค้าที่มีผลต่อราคา (Price 

fixing)  

3.1.2 ร่วมกนัจํากดัปริมาณของสินค้าหรือบริการ (Quantity limitation)  

3.1.3 ร่วมกนักําหนดข้อตกลงหรือเงื่อนไขในลกัษณะสมรู้กนัในการประมลูหรือประกวด

ราคา (Bid Rigging) 

3.1.4 ร่วมกันกําหนดแบ่งท้องท่ีท่ีจะจําหน่ายหรือกําหนดผู้ ซื อ้หรือผู้ ขาย (Market 

allocation) 

3.2 ห้ามมิให้ผู้ประกอบธุรกิจกระทําการร่วมกนัที่สง่ผลกระทบต่อการแข่งขนั (Non-Hardcore 

Cartel) เช่น 

3.2.1 ร่วมกนักําหนดราคาซือ้หรือราคาขายหรือเงื่อนไขทางการค้า ระหว่างผู้ประกอบ

ธุรกิจที่มิใช่คู่แข่งในตลาดเดียวกนั 

3.2.2 ร่วมกนัลดคณุภาพของสินค้าหรือบริการให้ต่ํากว่าที่เคยจําหน่ายหรือให้บริการ 

3.2.3 ร่วมกนักําหนดเงื่อนไขหรือวิธีปฏิบัติเก่ียวกับการซือ้หรือการจําหน่ายสินค้าหรือ

การบริการเพื่อให้ปฏิบติัตามท่ีตกลงกนั 

ทัง้นี ้ยกเว้นกรณีท่ีกฎหมายหรือกฎระเบียบของทางราชการจะยกเว้นหรือกําหนดไว้ เช่น 

การกระทําระหว่างผู้ประกอบธุรกิจท่ีมีความสมัพันธ์กันทางนโยบายหรืออํานาจสั่งการ 

หรือการกระทําท่ีมีวัตถุประสงค์เพื่อการพัฒนาการผลิต การจัดจําหน่ายสินค้าและ 

การสง่เสริมให้เกิดความก้าวหน้าทางเทคนิคหรือเศรษฐกิจ  
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4. การไม่กระทาํการใดๆ อันเป็นผลให้เกิดความเสียหายแก่ผู้ประกอบธุรกิจอื่นใน

ลักษณะดังต่อไปนี ้ 

4.1 ห้ามกีดกนัการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืนอย่างไม่เป็นธรรม เช่น  

4.1.1 การกําหนดราคาในการซือ้หรือขายสินค้าหรือบริการสงูเกินสมควร หรือต่ํากว่าทุน 

หรือกําหนดราคาท่ีแตกต่างกนัโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

4.1.2 การไม่ให้ผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืนซือ้หรือขายสินค้าหรือให้บริการหรือได้รับบริการ

โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

4.1.3 การแทรกแซงการทําธุรกรรมหรือการบริหารงานภายในของผู้ประกอบธุรกิจราย

อ่ืนโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

 

4.2 ห้ามใช้อํานาจตลาดหรืออํานาจต่อรองท่ีเหนือกว่าอย่างไม่เป็นธรรม โดยไม่มีเหตุผล 

อนัสมควร เช่น  

4.2.1 การกําหนดเงื่อนไขทางการค้าอันไม่เป็นธรรมท่ีเป็นการเลือกปฏิบัติโดยเอือ้

ประโยชน์ให้คู่ค้าบางรายเป็นการเฉพาะโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

4.2.2 การกําหนดให้ผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืนยอมรับข้อกําหนดบางประการท่ีแตกต่าง

จากที่ตกลงกนัไว้ในสญัญาโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

4.2.3 การกระทําอ่ืนท่ีมีลกัษณะเป็นการใช้อํานาจตลาดหรืออํานาจต่อรองท่ีเหนือกว่า 

โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

 

4.3 ห้ามกําหนดเงื่อนไขทางการค้าอันเป็นการจํากดัหรือขัดขวางการประกอบธุรกิจของผู้ อ่ืน

อย่างไม่เป็นธรรมโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร เช่น 

4.3.1 การเลือกปฏิบติัโดยเอือ้ประโยชน์ให้คู่ค้าบางรายเป็นการเฉพาะ โดยไม่มีเหตผุล

อนัสมควร 

4.3.2 การให้ผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืนซือ้สินค้าหรือบริการจากตนหรือจากผู้ประกอบธุรกิจ

อีกรายหน่ึงทัง้หมดหรือบางส่วนหากผู้ประกอบธุรกิจรายอ่ืนนัน้จะซือ้สินค้าหรือ

บริการท่ีต้องการจากตนโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

 

5. การปฏิบัติทางการค้าท่ีเป็นธรรมระหว่างผู้ประกอบธุรกิจค้าส่งค้าปลีกกับผู้ผลิตหรือ 

ผู้จาํหน่าย 

5.1 การปฏิบติัทางการค้าระหว่างผู้ประกอบธุรกิจค้าสง่ค้าปลีกกบัผู้ผลิตหรือผู้จําหน่าย ให้ยึด

หลกัการประกอบธุรกิจท่ีเสรีและเป็นธรรม  
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5.2 ห้ามกระทําการซึง่อาจเข้าข่ายเป็นการกระทําอนัเป็นผลให้เกิดความเสียหายแก่ผู้ผลิตหรือ

ผู้จําหน่ายอย่างไม่เป็นธรรมโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร เช่น 

5.2.1 การกําหนดเงื่อนไขทางการค้าอันไม่เป็นธรรมท่ีเป็นการเลือกปฏิบัติโดยไม่มี

เหตผุลอนัสมควร  

5.2.2 การกําหนดเงื่อนไขทางการค้าอันไม่เป็นธรรมท่ีเป็นการเลือกปฏิบัติโดยเอือ้

ประโยชน์ให้คู่ค้าบางรายเป็นการเฉพาะ โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

5.2.3 การกําหนดเงื่อนไขทางการค้าอนัไม่เป็นธรรม หรือห้ามมิให้คู่ค้าดําเนินธุรกิจ หรือ

ทําการค้ากบัคู่แข่งของตนโดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

5.2.4 การกําหนดราคาท่ีไม่เป็นธรรม โดยการกําหนดราคารับซือ้หรือกดราคารับซือ้จาก

ผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าหรือผู้ ให้บริการต่ํากว่าราคารับซือ้ปกติ โดยไม่มีเหตผุล

อนัสมควร  

5.2.5 การเรียกรับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจท่ีไม่เป็นธรรม โดยบงัคับผู้ผลิตหรือผู้จําหน่าย

สินค้า หรือผู้ ให้บริการให้จ่ายผลประโยชน์บางอย่างสงูเกินกว่าท่ีกําหนดอย่างไม่มี

เหตุผล เมื่อคํานึงถึงผลประโยชน์ท่ีผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าหรือผู้ ให้บริการจะ

ได้รับตอบแทน เช่น ค่าธรรมเนียมการวางสินค้าพิเศษสูงเกินสมควรอย่างไม่ 

เป็นธรรม 

5.2.6 การคืนสินค้าทัง้หมดหรือบางส่วนซึ่งซือ้จากผู้ ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าอย่างไม่

เป็นธรรม โดยไม่มีเหตุผลอันสมควร รวมถึงกระทําในลกัษณะท่ีเทียบเท่ากับการ

คืนสินค้า เช่น การเปลี่ยนสญัญาซือ้ขายเป็นสญัญาฝากขายซึ่งเสมือนหน่ึงเป็น

การคืนสินค้า  

5.2.7 การบังคับให้ใช้หรือกําหนดเงื่อนไขในสัญญาฝากขายท่ีไม่เป็นธรรม อันทําให้

ผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าเสียเปรียบอย่างมากจากประเพณีการค้าปกติทัว่ไปใน

การฝากขายสินค้า  

5.2.8 การปฏิเสธการรับสินค้าท่ีสั่งซือ้หรือผลิตพิเศษเป็นการเฉพาะ (Private Brand) 

หรือเป็นตราเฉพาะของบริษัทฯ (House Brand/ Own Brand) อย่างไม่เป็นธรรม 

โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร 

5.2.9 การบงัคับให้ผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าหรือผู้ ให้บริการซือ้หรือให้จ่ายค่าบริการ 

(Coercion to Purchase) เพื่อผลประโยชน์ของบริษัทฯ อันเป็นการเพิ่มภาระ

ค่าใช้จ่ายหรือต้นทุนแก่ผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าหรือผู้ ให้บริการโดยไม่มีเหตผุล

อนัสมควร  
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5.2.10 การลดปริมาณการสัง่ซือ้สินค้า หยุดหรือไม่ทําการประกอบธุรกิจด้วย เพียงเพราะ

ผู้ผลิตหรือผู้จําหน่ายสินค้าปฏิเสธเงื่อนไขข้อตกลงท่ีบริษัทฯ กําหนด หรือกรณีท่ี

ผู้ผลติหรือผู้จําหน่ายสินค้า ได้ร้องเรียนหรือเตรียมร้องเรียนเก่ียวกบัพฤติกรรมของ

บริษัทฯ ต่อหน่วยงานของรัฐ โดยไม่มีเหตผุลอนัสมควร  

5.2.11 การนําข้อมลูลบัหรือความลบัทางการค้า หรือเทคโนโลยีของคู่ค้า ท่ีเป็นทรัพย์สิน

ทางปัญญาของคู่ค้าโดยไม่ได้อนญุาตจากคู่ค้า ไปใช้เพื่อผลิตสินค้าตราของตนเอง 

(House Brand/ Own Brand) แล้วนํามาวางจําหน่ายแข่งขนักบัสินค้าตราปกติ  

 

ทัง้นี ้แนวปฏิบติัในสว่นท่ี 1 นี ้เป็นไปตามเงื่อนไขคําสัง่คณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า ที่ 93/2563 

ลงวนัที่ 6 พฤศจิกายน 2563 เก่ียวกบัการอนญุาตให้รวมธุรกิจระหว่างบริษัท ซี.พี. รีเทล ดีเวลลอปเม้นท์ 

จํากดั และบริษัท เทสโก้ สโตร์ส (ประเทศไทย) จํากดั
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ส่วนท่ี 2   นโยบายท่ีจะดําเนินธุรกิจตามระบบเศรษฐกิจแบบแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม 

ตลอดจนการปฏิบัติทางการค้าท่ีสร้างคุณประโยชน์ต่อผู้บริโภคและสังคมโดยรวม โดยแบ่ง

ออกเป็น 2 ส่วน ดังนี ้

 

ส่วนท่ี 2.1 แนวปฏิบัติทางการค้าท่ีดีท่ีสนับสนุนและส่งเสริมการแข่งขันอย่างเสรีและเป็นธรรม 

1. บริษัทฯ มีแนวปฏิบติัในการส่งเสริมการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบธุรกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อม (Small and Medium Enterprise: SME) ซึง่เป็นคู่ค้าของบริษัทฯ ดงันี ้ 

1.1 บริษัทฯ มีความมุ่ งมั่น ท่ีจะทําการส่ง เสริมหรือมีส่วนร่วมในการยกระดับขีด

ความสามารถในการแข่งขันของผู้ ประกอบธุรกิจ SME ท่ีเป็นคู่ค้าของบริษัทฯ ท่ีมีความพร้อมและ

ศกัยภาพให้มีประสิทธิภาพย่ิงขึน้  

1.2 บริษัทฯ มีความมุ่งมัน่ที่จะทําการสง่เสริมการเข้าถึงตลาดของผู้ประกอบธุรกิจ SMEs ที่

เป็นคู่ค้าของบริษัทฯ ที่มีความพร้อมและศกัยภาพผ่านช่องทางของบริษัทฯ ที่มีความเหมาะสม 

2. บริษัทฯ มีแนวทางปฏิบติัในการรักษาข้อมลูความลบั 

บริษัทฯ จะทําการรักษาข้อมลูความลบัทางการค้าท่ีเก่ียวข้องกบัคู่ค้า คู่แข่ง และผู้บริโภค ตาม

กฎหมายท่ีเก่ียวข้อง  

 

ส่วนท่ี 2.2  แนวปฏิบัติทางการค้าท่ีดีท่ีสร้างคุณประโยชน์ต่อผู้บริโภคและสังคมโดยรวม 

บริษัทฯ มีความมุ่งมัน่ที่จะดําเนินธุรกิจ โดยเคารพต่อหลกักฎหมาย และกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้องกบัการ

ประกอบธุรกิจ ตลอดจนมีความมุ่งมัน่ที่จะดําเนินธุรกิจเพื่อสร้างคณุประโยชน์ต่อผู้บริโภค ผู้มีสว่นได้

สว่นเสีย และสงัคมโดยรวม โดยมีแนวปฏิบติัดงัต่อไปนี ้ 

1. บริษัทฯ มีแนวปฏิบัติในการจัดให้มีช่องทางการจัดจําหน่ายของบริษัทฯ ท่ีเหมาะสมสําหรับ

สินค้าแต่ละประเภท เพื่อให้ลกูค้าสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย  

2. บริษัทฯ จะทําการกําหนดคุณภาพและมาตรฐานการผลิตของสินค้าตามเหมาะสมให้กับคู่ค้า

และผู้ ผลิตสินค้าให้กับบริษัทฯ เพื่อให้บริษัทฯ สามารถทําการจําหน่ายสินค้าท่ีมีคุณภาพ ปลอดภัย 

ได้รับการรับรองความปลอดภยัภายใต้มาตรฐานท่ีได้รับการยอมรับ 

3. บริษัทฯ จะจัดให้มีการให้ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และบริการท่ีถูกต้อง เพียงพอ และทันต่อ

เหตกุารณ์แก่ลกูค้า เพื่อให้ลกูค้า มีข้อมลูเพียงพอในการตดัสินใจ  

4. บริษัทฯ จะทําการรักษาข้อมลูความลบัของลกูค้า และไม่นําไปใช้เพื่อประโยชน์ของตนเอง หรือ

ผู้ที่เก่ียวข้องโดยมิชอบ เว้นแต่จะได้รับความยินยอมจากลกูค้าหรือเป็นไปตามกฎหมายที่เก่ียวข้อง 

5. บริษัทฯ จะมุ่งมัน่ใสใ่จในการดําเนินธุรกิจโดยมีความรับผิดชอบต่อสงัคมและสิ่งแวดล้อม 
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6. บริษัทฯ จะดําเนินธุรกิจให้เป็นไปตามมาตรฐานด้านคณุภาพ ความปลอดภยั และสิ่งแวดล้อมที่

เก่ียวข้องกบัการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 

7. บริษัทฯ จะไม่กระทําการใด ๆ อนัเป็นการขดัต่อกฎหมายการแข่งขันทางการค้า และกฎหมาย

อ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องกบัการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ 

 

ทัง้นี ้นโยบายในสว่นที่ 2 นี ้เป็นนโยบายที่บริษัทฯ กําหนดขึน้ด้วยความมุ่งมัน่ที่จะเป็นผู้ประกอบธุรกิจท่ี

สร้างผลดีต่อสงัคม นอกเหนือไปจากหลกัเกณฑ์ภายใต้พระราชบญัญัติการแข่งขนัทางการค้า พ.ศ. 

2560 และข้อกําหนดอ่ืนใด  และมิได้เป็นสว่นหน่ึงของเงื่อนไขคําสัง่คณะกรรมการการแข่งขนัทางการค้า 

ที่ 93/2563 ลงวนัที่ 6 พฤศจิกายน 2563 เก่ียวกบัการอนญุาตให้รวมธุรกิจระหว่างบริษัท ซี.พี. รีเทล 

ดีเวลลอปเม้นท์ จํากดั และบริษัท เทสโก้ สโตร์ส (ประเทศไทย) จํากดั   
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ภาคผนวก ก 

คาํนิยาม 

 

1. การพิจารณาการกระทําท่ีไม่เป็นธรรมหรือไม่มีเหตุผลอันสมควร ให้พิจารณาจากเกณฑ์

ต่อไปนีป้ระกอบกนั 

• การกระทํานัน้ไม่ใช่การดําเนินธุรกิจตามปกติ ไม่เคยปฏิบติัมาก่อน 

• เงื่อนไขไม่ได้ทําเป็นลายลกัษณ์อกัษรและไม่ได้แจ้งคู่ค้าทราบลว่งหน้าในระยะเวลาที่

เหมาะสมตามแนวทางการค้าปกติของคู่ค้า 

• การกระทํานัน้ไม่มีเหตผุลอนัชอบธรรมในทางธุรกิจ การตลาดหรือเศรษฐศาสตร์ 

• ปัจจยัอ่ืนที่เก่ียวข้อง  

 

2. ผู้มีอํานาจเหนือตลาด แบ่งลกัษณะการพิจารณาเป็น 2 กรณี ดงัต่อไปนี ้

• กรณีท่ี 1 เป็นผู้ประกอบธุรกิจรายเดียว มีส่วนแบ่งตลาดในปีที่ผ่านมาของสินค้าหรือ

บริการหน่ึงตัง้แต่ 50% ขึน้ไป และมียอดเงินขายในปีท่ีผ่านมาตัง้แต่ 1,000 ล้านบาทขึน้ไป หรือ 

• กรณีท่ี 2 เป็นผู้ประกอบธุรกิจ 3 รายแรกของตลาดสินค้าหรือบริการหนึ่ง มีสว่นแบ่งตลาด

ในปีที่ผ่านมารวมกนั 75% และมียอดเงินขายในปีที่ผ่านมาตัง้แต่ 1,000 ล้านบาทขึน้ไป 

***แต่ถ้ามีผู้ประกอบธุรกิจรายใดรายหนึ่ง มียอดเงินขายในปีที่ผ่านมาต่ํากว่า 1,000 

ล้านบาท หรือมีสว่นแบ่งตลาดในปีที่ผ่านมาไม่ถึง 10% ก็จะได้รับการยกเว้นไม่เข้าเกณฑ์การเป็นผู้มี

อํานาจเหนือตลาดในกรณีนี ้


